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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотне-

сенные с установленными в ОПОП индикаторами достижения компе-

тенций 

Таблица 1 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 
Код и 

наименование 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора достижения 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по 

дисциплине 

ПК-1 - Способен 

сформировать 

возможные ре-

шения по про-

ведению изме-

нений в органи-

зациях на осно-

ве разработан-

ных для них це-

левых показате-

лей 

ПК-1.1 - Проведение 

анализа экономических 

показателей деятельно-

сти субъектов транс-

портного бизнеса на ос-

нове формирования мас-

сивов релевантной ин-

формации и действую-

щей нормативно-

правовой базы 

Знать: показатели, характеризующие состо-

яние и тенденции развития отраслевого 

рынка 

Уметь: проводить сбор и обработку данных 

в рамках анализа рынка транспортных услуг 

Владеть: методами анализа экономических 

показателей, характеризующих состояние и 

тенденции развития рынка транспортных 

услуг 

ПК-1.3 - Формирование 

совокупности возмож-

ных решений на основе 

содержательной интер-

претации полученных 

результатов анализа для 

достижения целевых по-

казателей   

Знать: стратегии развития компании на от-

раслевом рынке 

Уметь: интерпретировать результаты ана-

лиза отраслевого рынка  

Владеть: методами разработки решений, 

направленных на достижение участниками 

отраслевого рынка целевых показателей  

 

 

2. Паспорт фонда оценочных средств для проведения текущей и проме-

жуточной аттестации обучающихся 
Таблица 2 

Оценочные средства для проведения текущей и промежуточной аттестации 

обучающихся 

№ 

п/п 

Наименование 

раздела (темы) 

дисциплины 

Формируемая 

компетенция  

Наименование 

оценочного 

средства 

1 Тема 1. Отраслевой рынок, его 

структура, границы и барьеры вхо-

да/выхода 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания,   

контрольная работа, зачет 

2 Тема 2.  Экономическая концен-

трация и рыночная власть компа-

ний 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания, 

практические ситуации, 

контрольная работа, зачет 

3 Тема 3. Вертикально интегриро-

ванные и полиотраслевые компа-

нии 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания, 

контрольная работа, се-

минар, зачет 

4 Тема 4. Дифференциация и ценооб-

разование на отраслевом рынке 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания, 

контрольная работа, зачет 

5 Тема 5. Олигополия и стратегиче- ПК-1.1 Тестирование,  
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ские взаимодействия на отраслевом 

рынке 

ПК-1.3 практические задания, 

контрольная работа, се-

минар, зачет 

6 Тема 6. Анализ монопольных рын-

ков 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания, 

семинар, контрольная ра-

бота, зачет 

7 Тема 7. Роль государства в развитии  

и регулировании отраслевых рынков 

России 

ПК-1.1 

ПК-1.3 

Тестирование,  

практические задания, 

семинар, контрольная ра-

бота, зачет 

 

Таблица 3 

Критерии оценивания результата обучения по дисциплине и шкала оценива-

ния по дисциплине 
Результат 

обучения 

по дисциплине 

Критерии оценивания результата обучения по дисциплине и 

шкала оценивания по дисциплине 

Процедура 

оценивания 

2 3 4 5  

Не зачтено Зачтено 

 ПК-1.1 

Знать показа-

тели, характе-

ризующие со-

стояние и 

тенденции 

развития от-

раслевого 

рынка 

Отсутствие 

или фрагмен-

тарные пред-

ставления о 

показателях, 

характеризу-

ющих состо-

яние и тен-

денции раз-

вития отрас-

левого рынка 

Неполные 

представле-

ния о пока-

зателях, ха-

рактеризу-

ющих со-

стояние и 

тенденции 

развития от-

раслевого 

рынка 

Сформиро-

ванные, но 

содержащие 

отдельные 

пробелы 

представле-

ния о пока-

зателях, ха-

рактеризу-

ющих со-

стояние и 

тенденции 

развития от-

раслевого 

рынка 

Сформиро-

ванные си-

стематиче-

ские 

представ-

ления о 

показате-

лях, харак-

теризую-

щих состо-

яние и тен-

денции 

развития 

отраслево-

го рынка 

тестирова-

ние, 

контроль-

ная работа, 

зачет 

ПК-1.1 

Уметь прово-

дить сбор и 

обработку 

данных в 

рамках анали-

за рынка 

транспортных 

услуг 

Отсутствие 

умений или 

фрагментар-

ные 

умения про-

водить  сбор 

и обработку 

данных в 

рамках ана-

лиза рынка 

транспортных 

услуг 

В целом 

удовлетво-

рительные, 

но не систе-

матизиро-

ванные уме-

ния прово-

дить сбор и 

обработку 

данных в 

рамках ана-

лиза рынка 

транспорт-

ных услуг 

В целом 

удовлетво-

рительные, 

но содер-

жащие от-

дельные 

пробелы 

умения про-

водить сбор 

и обработку 

данных в 

рамках ана-

лиза рынка 

транспорт-

ных услуг  

Сформиро-

ванные 

умения 

осуществ-

лять про-

водить 

сбор и об-

работку 

данных в 

рамках 

анализа 

рынка 

транспорт-

ных услуг 

 

практиче-

ские зада-

ния, кон-

трольная 

работа, вы-

ступление 

на семинаре 

ПК-1.1 

Владеть ме-

Отсутствие 

владения или 

В целом 

удовлетво-

В целом 

удовлетво-

Сформиро-

ванное 

практиче-

ские зада-
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тодами анали-

за экономиче-

ских показа-

телей, харак-

теризующих 

состояние и 

тенденции 

развития 

рынка транс-

портных 

услуг 

фрагментар-

ное 

владение  ме-

тодами ана-

лиза эконо-

мических по-

казателей, ха-

рактеризую-

щих состоя-

ние и тенден-

ции развития 

рынка транс-

портных 

услуг 

рительное, 

но не систе-

матизиро-

ванное вла-

дение  

методами 

анализа эко-

номических 

показателей, 

характери-

зующих со-

стояние и 

тенденции 

развития 

рынка 

транспорт-

ных услуг 

рительное, 

но содер-

жащее от-

дельные 

пробелы 

владение  

методами 

анализа эко-

номических 

показателей, 

характери-

зующих со-

стояние и 

тенденции 

развития 

рынка 

транспорт-

ных услуг 

владение 

методами 

анализа 

экономи-

ческих по-

казателей, 

характери-

зующих 

состояние 

и тенден-

ции разви-

тия рынка 

транспорт-

ных услуг 

 

ния, вы-

ступление 

на семина-

ре, кон-

трольная 

работа, за-

чет 

ПК-1.3  

Знать страте-

гии развития 

компании на 

отраслевом 

рынке 

Отсутствие 

или фрагмен-

тарные пред-

ставления о 

стратегиях  

развития ком-

пании на от-

раслевом 

рынке 

Неполные 

представле-

ния о страте-

гиях  разви-

тия компа-

нии на от-

раслевом 

рынке 

Сформиро-

ванные, но 

содержащие 

отдельные 

пробелы 

представле-

ния о страте-

гиях  разви-

тия компа-

нии на от-

раслевом 

рынке 

Сформиро-

ванные си-

стематиче-

ские 

представ-

ления о 

стратегиях  

развития 

компании 

на отрасле-

вом рынке 

тестирова-

ние, 

контроль-

ная работа, 

зачет 

ПК-1.3 

Уметь интер-

претировать 

результаты 

анализа от-

раслевого 

рынка 

Отсутствие 

умений или 

фрагментар-

ные 

умения ин-

терпретиро-

вать резуль-

таты анализа 

отраслевого 

рынка 

В целом 

удовлетво-

рительные, 

но не систе-

матизиро-

ванные уме-

ния интер-

претировать 

результаты 

анализа от-

раслевого 

рынка 

В целом 

удовлетво-

рительные, 

но содер-

жащие от-

дельные 

пробелы 

умения ин-

терпретиро-

вать резуль-

таты анали-

за отрасле-

вого рынка 

Сформиро-

ванные 

умения ин-

терпрети-

ровать ре-

зультаты 

анализа 

отраслево-

го рынка 

практиче-

ские зада-

ния, кон-

трольная 

работа, вы-

ступление 

на семина-

ре 

ПК-1.3 

Владеть мето-

дами разра-

ботки реше-

ний, направ-

ленных на до-

стижение 

участниками 

отраслевого 

Отсутствие 

владения или 

фрагментар-

ное владение 

методами 

разработки 

решений, 

направлен-

ных на до-

В целом 

удовлетво-

рительное, 

но не систе-

матизиро-

ванное вла-

дение  

методами 

разработки 

В целом 

удовлетво-

рительное, 

но содер-

жащее от-

дельные 

пробелы 

владение  

методами 

Сформиро-

ванное 

владение 

методами 

разработки 

решений, 

направ-

ленных на 

достиже-

практиче-

ские зада-

ния, вы-

ступление 

на семина-

ре,  кон-

трольная 

работа, за-

чет 
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рынка целе-

вых показате-

лей 

 

 

 

стижение 

участниками 

отраслевого 

рынка целе-

вых показате-

лей 

решений, 

направлен-

ных на до-

стижение 

участниками 

отраслевого 

рынка целе-

вых показа-

телей 

разработки 

решений, 

направлен-

ных на до-

стижение 

участниками 

отраслевого 

рынка целе-

вых показа-

телей 

ние участ-

никами от-

раслевого 

рынка це-

левых по-

казателей 

 
 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО 

КОНТРОЛЯ  

 

Тест 1 
1. Основная парадигма «Теории отраслевых рынков»: 

А) «Отрасль – Рынок - Предприятие» 

Б) «Спрос – Цена - Предложение» 

В) «Структура – Поведение - Результат» 

 

2. Транспорт относится к отраслям 

А) сферы материального производства 

Б) промышленности 

В) непроизводственной сферы 

 

3. _____________ - группа качественно однородных хозяйственных единиц, характери-

зующихся  особыми условиями производства (сырье, технологии)  в системе обществен-

ного разделения труда, однородной продукцией единого экономического назначения. 

4. Основные объекты анализа «Теории отраслевых рынков»: 

А) организация труда 

Б) предприятие 

В) инвестиционный климат 

Г) отраслевая структура экономики 

Д) рынок 

 

5. Стратегические барьеры входа: 

А) лицензирование деятельности                           Г) эластичность спроса по цене 

Б) диверсификация производства                          Д) вертикальная интеграция 

В) емкость рынка 

 

Тест 2 
1. Согласно теории «процесс Жибра» с течением времени отрасль совершенной конку-

ренции становится  

А) менее концентрированной 

Б) структура отрасли не меняется 

В) более концентрированной 

 

2. Минимально эффективный выпуск составляет 50% рынка, тогда рынок допускает чис-

ло эффективных фирм: 

А) четыре                        Б) двадцать                  В) две 
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3. Чем выше эластичность и темпы роста спроса, тем рыночная власть фирмы 

А) выше                                       Б) ниже 

В) рыночная власть фирмы не зависит от указанных показателей 

4. Показатель, отражающий возможную величину объема продаж на рынке 

безотносительно того, будет ли этот объем поставлен одной или несколькими фирмами, 

это 

А) емкость рынка 

Б) эластичность спроса по цене 

В) уровень дифференциации товара. 

 

Тест 3 
1. _____________________ - одновременное развитие многих, не связанных друг с другом 

видов производственной деятельности, расширение ассортимента оказываемых услуг. 

2. Интеграция, предполагающая приобретение  предприятием контроля или в собствен-

ность над системой поставки, это интеграция 

А) вертикальная 

Б) горизонтальная 

В) круговая 

 

3. Диверсификация в не связанные с основным производством фирмы сферы деятельно-

сти называется 

А) фантомной  

Б) конгломератной 

В) финансовой 

 

4. Преимущества диверсификационной стратегии для предприятия: 

А) снижение трансакционных издержек 

Б) устранение эффекта «двойной маржинализации» 

В)  снижение показателя рыночной концентрации 

Г) использование специальной стратегии ценообразования 

Д) снижение рисков 

 

5. Объединение компаний, осуществляемое вдоль технологической цепочки 

характеризует интеграцию 

А) горизонтальную 

Б) круговую 

В) вертикальную 

 

Тест 4 
1. Тип товарной дифференциации, при которой уровень всех характеристик возраста-

ет или убывает одновременно для всех потребителей и продукты ранжируются  в соответ-

ствии с определенным порядком (по уровню качества) 

А) горизонтальная 

Б) перекрестная 

В) вертикальная 

 

2. Дифференциация – это форма 

А) ценовой конкуренции 

Б) неценовой конкуренции 

В) вертикального взаимодействия 
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3. Выделение продукта какой-либо фирмы в глазах потребителей из остальных продуктов 

данного класса это 

А) диверсификация 

Б) дифференциация 

В) сегментирование 

 

4. Ценовая дискриминация второй степени предполагает выполнение условия 

А) практически полное изъятие излишка потребителя 

Б) цена единицы товара зависит от объема покупки 

В) дифференциацию цен в зависимости от статуса потребителя 

 

5. Ценовая __________________ - назначение различных цен на один и тот же товар для 

разных категорий клиентов. 

 

Тест 5 
1. Рыночное поведение, характеризующееся тем, что фирмы придерживаются единой 

цены или квот продаж самостоятельно, без давления  со стороны участников рынка, назы-

вается 

А) картельное соглашение 

Б) сознательное подражание 

В) вертикальная интеграция 

 

2. Поведение фирм на рынке олигополии, при котором их действия подавляют  друг 

друга, характерно для стратегических 

А) комплементов 

Б) субститутов 

В) конгломератов 

 

3. Функция __________________-  оптимальное поведение одной фирмы в ответ на по-

ведение другой фирмы рынка. 

 

4. Поведение, характеризующееся некооперативными взаимодействиями и одновремен-

ностью действий фирм-олигополистов, а также выбором фирмой цены, это модель 

А) сознательного подражания 

Б) Бертрана 

В) Курно 

 

5. Олигополия как фирма с рыночной властью обладает следующим числом степеней 

свободы: 
А) двумя 

Б) одной 

В) неограниченным 

 

Тест 6 
1. Экономические последствия монополизации рынка: 

А) нерационально распределяет ресурсы 
Б)  цена превышает предельные издержки 

В) объем производства соответствует эффективному выпуску 

Г) рыночная цена  соответствует точки безубыточности  

Д) рациональное распределение ресурсов 
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2. Х-эффективность монополии проявляется в таких явлениях как 

А) объем производства  меньше объема эффективного выпуска 

Б) эффект масштаба 

В) превышение цены над уровнем предельных издержек 

Г) рыночная цена  соответствует точки безубыточности 

Д) возможность инвестиций в развитие производства и отрасли 

 

3. Естественная монополия, средние издержки выпуска которой убывают только платеже-

способного спроса, а не на всем протяжении производства, называется 

А) горизонтальной 

Б) глобальной 

В) локальной 

 
4. Виды барьеров входа в условиях монополизации: 

А) отсутствие рыночной власти  производителей 

Б) наличие патента на продукцию, технологию 

В) наличие экономии от масштаба 

Г) ценовая дискриминация 

Д) низкие издержки контроля 

 

5. Монополия, обусловленная явно выраженным эффектом масштаба, это монополия 

А) ресурсная 

Б) патентная 

В) естественная 

 

Тест 7 
1. Барьеры, возникающие как следствие регулирующей деятельности государства на 

разных уровнях власти, называются 

А) стратегическими                   

Б) экономическими  

В) административными 

 

2. Рост инвестиций в отрасль, увеличение числа производителей характеризуют такой 

этап жизненного цикла отрасли как 

А) стабильность или упадок 

Б) первоначальная разработка 

В) стремительное расширение 

 

3. Подход в антимонопольном регулировании, предполагающий, что государство ориен-

тируется, прежде всего, на случаи доказанных злоупотреблений монополистами, называ-

ется 

А) структурный 

Б) стоимостной 

В) поведенческий 

 

4. Методы регулирования естественных монополий 

А) институциональный 

Б) регулирование цен 

В) смена руководства фирмы 

Г) саморегулируемых организаций 

Д) создание административных входных барьеров 
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Оценка результатов тестирования. За каждый правильный ответ начис-

ляется 1 балл. Для перевода баллов в оценку применяется универсальная 

шкала оценки образовательных достижений. Если обучающийся набирает от 

90 до 100% от максимально возможной суммы баллов - выставляется оценка 

«отлично»; от 80 до 89% - оценка «хорошо»; от 60 до 79% - оценка «удовле-

творительно»; менее 60% - оценка «неудовлетворительно». 

 

Практическое задание 1 

 «Анализ рыночной ситуации» 
Перечень вопросов к практическому заданию: 

- расчет значений показателей концентрации предложения и оценка 

рыночной ситуации на основе конкретных данных; 

- определение степени диверсифицированности деятельности компании 

с помощью расчета значения индекса Аттона; 

- определение оптимального объема выпуска продукции в условиях со-

вершенной конкуренции; 

- определение емкости рынка на основе данных торговой и промыш-

ленной статистики. 
 

Практическое задание 2 

 «Исследование входных барьеров на отраслевые транспортные рын-

ки». 

Перечень вопросов к практическому заданию: 

- определение вида и высоты барьеров на конкретном рынке (в соот-

ветствии с вариантом задания); 

- определение типа рыночной структуры на исследуемом отраслевом 

рынке. 
 

Практическое задание 3 

«Ценовая политика фирмы» 

1. Эластичность спроса по цене 

Продавец роз решил увеличить объем продаж путем снижения цены за 

цветок с 25 руб. до 20 руб. В результате объем продаж возрос со 150 до 250 

штук в день. 

Определите: 

- коэффициент эластичности; - выгодно ли оказалось снижение цены за 

1 цветок, если продавец роз закупает их оптом  по 10 руб. за 1 шт. 

 

2.Эластичность спроса по доходу 

Определить эластичность спроса по доходу на основании следующей 

информации: «Доход увеличился на 3%, а величина спроса при той же цене 

выросла на 6%». 
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При  Ed < 1 товар относится к категории товаров первой необходимо-

сти, Ed>1 - предмет роскоши.  

Если значение коэффициента эластичности спроса по доходу для това-

ров сперва положительное, а затем, с достижением некоторого уровня дохо-

дов, опускается до нуля и вслед за тем достигает отрицательных значений, то 

речь идѐт о товарах низкого качества. 
 

Анализ практической ситуации 

Ознакомьтесь с текстом и аргументированно ответьте на следующий 

вопрос: почему, по Вашему мнению,  компании «Amazon.com»  не удалось 

эффективно использовать стратегию ценовой дискриминации? 

Данную форму ценовой дискриминации в 2000 г. продемонстрировал 

популярный интернет-магазиин «Amazon.com», предлагая одни и те же DVD-

диски разным пользователям с разной скидкой в зависимости от возраста и 

социального статуса покупателя (эти данные выуживались из анкеты, 

которую человек должен был заполнить при регистрации на сайте). 

Молодым и бедным – 35 или 40%, взрослым и богатым – 30%. Часть 

покупателей заметили несправедливость и поднявшееся негодование 

заставило онлайн продавцов вернуть деньги тем, кто получил меньшую 

скидку.   

 

Показатели, критерии и шкала оценивания выполнения практического зада-

ния 
Оценка Критерии 

5 

- полное раскрытие вопроса; 

- указание точных названий и определений; 

- правильная формулировка понятий и категорий; 

- приведение формул; 

- правильно выполненные расчеты и корректный вывод, дающий ответ на по-

ставленный в задании вопрос 

4 

- недостаточно полное, по мнению преподавателя, раскрытие вопроса; 

- несущественные ошибки в определении понятий и категорий, формулах, ста-

тистических данных и т.п., кардинально не меняющих суть изложения; 

- наличие грамматических, стилистических ошибок и др. 

3 

- наличие достаточного количества несущественных или одной-двух суще-

ственных ошибок в определении понятий и категорий, формулах, выполненных 

расчетах и т.п.; 

- отсутствие вывода или вывод, не отвечающий на вопрос, поставленный в за-

дании; 

- наличие грамматических, стилистических ошибок и др. 

2 

- нераскрытие вопроса; 

- большое количество существенных ошибок; 

- отсутствие вывода по заданию; 

- наличие грамматических, стилистических ошибок и др. 
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Выступление на семинаре  

 

Перечень тем для подготовки к выступлению на семинаре 

1. Обзор различных видов входных барьеров на отраслевые рынки в 

экономике России. 
2. Эволюция антимонопольного законодательства в России. 
3. Опыт антимонопольного регулирования   в зарубежных  странах. 
4. Особенности реализации стратегии диверсификации компанией «…» 

(по выбору). 
5. Вертикально интегрированные структуры в отечественной экономи-

ке: «плюсы» и «минусы» для общества и бизнеса. 
6. Ценовые войны в теории и практике (отечественный и зарубежный 

опыт). 
7. Недобросовестная конкуренция и способы борьбы с ней. 
8. Анализ влияния монополии на общественное благосостояние. 
9. Анализ эффективности государственной поддержки предприятий 

малого бизнеса в России. 
10. Сравнительный анализ показателей концентрации предложения на 

отраслевом рынке. 
11. Особенности рыночного поведения фирм в зависимости от типа 

рыночной структуры. 
12. Ценовая дискриминация как инструмент проявления рыночной вла-

сти фирмы. 
13. Линейные конференции как инструмент ограничения конкуренции 

на рынке транспортных услуг. 
14. Анализ уровня концентрации и рыночной власти на глобальном 

рынке морских грузовых перевозок (или любой другой рынок). 
15. Инновационная политика как параметр рыночного поведения фир-

мы. 
16. Характеристика квазиконкурентных рынков (на конкретных приме-

рах). 
 
 

Для перевода баллов в оценку применяется следующая шкала оценки 

образовательных достижений.  

Если обучающийся набирает  

от 90 до 100% от максимально возможной суммы баллов - выставляет-

ся оценка «отлично»;  

от 80 до 89% - оценка «хорошо»,  

от 60 до 79% - оценка «удовлетворительно»,  

менее 60% - оценка «неудовлетворительно». 
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Показатели, критерии и шкала оценивания реферата 

Наименование 

показателя 
Критерии оценки 

Макси-

мальное 

кол-во 

баллов 

Кол-во 

баллов 

I. КАЧЕСТВО ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ РАБОТЫ 

Соответствие 

содержания ра-

боты заданию, 

степень раскры-

тия темы. Обос-

нованность и до-

казательность 

выводов 

– соответствие содержания теме и плану ра-

боты/реферата;  

– умение работать с литературой, системати-

зировать и структурировать материал;  

– умение обобщать, сопоставлять различные 

точки зрения по рассматриваемому вопросу, 

аргументировать основные положения и вы-

воды;  

– уровень владения тематикой и научное 

значение исследуемого вопроса; 

– наличие авторской позиции, самостоятель-

ность  суждений. 

30 

 

Самостоятель-

ность выполне-

ния работы, глу-

бина проработки 

материала, ис-

пользование ре-

комендованной и 

справочной ли-

тературы  

– степень знакомства автора работы с акту-

альным состоянием изучаемой проблематики; 

– полнота цитирования источников, степень 

использования в работе результатов исследо-

ваний и установленных научных фактов.  

– дополнительные знания, использованные 

при написании работы, которые получены 

помимо предложенной образовательной про-

граммы; 

– новизна поданного материала и рассмот-

ренной проблемы.  

20 

 

Общая оценка качество работы                                                                             50 

II. КАЧЕСТВО ДОКЛАДА 

Соответствие 

содержания до-

клада теме 

- соответствие содержания доклада теме; 

- соответствие разделов доклада теме, логиче-

ское изложение  

10 

 

Выделение ос-

новной мысли 

работы 

- выделена основная мысль работы 10 

 

Качество изло-

жения материа-

ла. Правиль-

ность и точность 

речи во время 

защиты реферата 

- грамотная, четкая речь; 

- четкие ответы на вопросы по реферату 
10 

 

Общая оценка за качество доклада                                                                        30 

III. ОЦЕНКА ПРЕЗЕНТАЦИИ 
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Наименование 

показателя 
Критерии оценки 

Макси-

мальное 

кол-во 

баллов 

Кол-во 

баллов 

Дизайн и офор-

мление слайдов 
- слайды оформлены аккуратно, информативно 5 

 

Слайды пред-

ставлены в логи-

ческой последо-

вательности 

- логика слайдов совпадает с логикой изложе-

ния реферата 
5 

 

Использование 

дополнительных 

эффектов 

PowerPoint (сме-

на слайдов, звук, 

графики) 

- присутствуют дополнительные эффекты 5 

 

Общая оценка за презентацию                                                                               10 

IV. ОТВЕТЫ НА ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ ПО СОДЕРЖАНИЮ РЕФЕРАТА 

Вопрос 1  - дан ответ 5 
 

Вопрос 2  - дан ответ 5 
 

Общая оценка за ответы на вопросы 10  

ИТОГОВАЯ ОЦЕНКА  100  
 

 

Для перевода баллов в оценку применяется следующая шкала оценки 

образовательных достижений.  

Если обучающийся набирает  

от 90 до 100% от максимально возможной суммы баллов - выставляет-

ся оценка «отлично»;  

от 80 до 89% - оценка «хорошо»,  

от 60 до 79% - оценка «удовлетворительно»,  

менее 60% - оценка «неудовлетворительно». 

 

Контрольная работа 

Темы для выполнения контрольной работы 

 

1. Сравнительный анализ подходов к исследованию рынков и поведения 

фирм в мировой экономической литературе. 

2. Чикагская и гарвардская традиции в исследовании рынков. 

3. Сравнительный анализ методик определения границ рынка и их приме-

нение для исследования рыночных структур России. 

4. Сравнительный анализ типов рыночных структур. 

5. Факторы, определяющие структуру рынка: определение, роль в эконо-

мике, оценка для России. 

6. Совершенная конкуренция и монополия: сравнительный анализ поведе-

ния фирмы в краткосрочном и долгосрочном периодах. 

7. Потери от монополии: альтернативные точки зрения. 



14 

 

8. Монополия и конкуренция в экономике России. 

9. Монополия и конкуренция в экономике зарубежных стран (по выбору). 

10. Нестратегические и стратегические барьеры входа на рынок и выхода с 

рынка. 

11. Динамика демографии рынка на примере конкретной отрасли. 

12. Анализ показателей входа и выхода на примере конкретного отрасле-

вого рынка. 

13. Сравнительный анализ величины барьеров входа на примере россий-

ского и зарубежного отраслевых рынков. 

14. Особенности регулирования неконкурентного поведения  фирм в 

США, Западной Европе и Японии. 

15. Добросовестная и недобросовестная конкуренция на рынке. 

16. Проблемы антимонопольного регулирования в России. 

17. Характеристика механизма регулирования отраслей естественной мо-

нополии. 

18. Стратегическое поведение фирмы на конкретном примере. 

19.  Рынок с доминирующей фирмы: определение, критерии доминирую-

щего положения и особенности поведения участников. 

20. Картель как форма стратегического поведения участников рынка. 

21. Государственная политика в отношении экономической концентрации. 

22. Регулирование сделок слияния и поглощения. 

23. Вертикальная интеграция: виды, причины, механизм, последствия для 

общественного благосостояния. 

24.  Франчайзинг как особый вид вертикальных ограничений. 

25. Особенности регулирования вертикальных взаимоотношений фирм в 

различных странах. 

26.  Ценовая дискриминация: виды, условия эффективности, последствия 

для общественного благосостояния. 

27. Добросовестная и недобросовестная ценовая конкуренция. 

28. Конкуренция, монополия и уровень качества продуктов. 

29. Особенности конкуренции на инновационных рынках. 

30. Сравнительный анализ теорий фирмы. 

 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНО-

ГО КОНТРОЛЯ 

 

Промежуточная аттестация – устный зачет. 

Перечень вопросы для подготовки к зачету 

1. Категория «отрасль» и отраслевая структура экономики. 

2.   Типология рыночных структур.  

3.  Факторы, определяющие рыночную структуру.  

4. Индекс концентрации, индекс Херфиндаля-Хиршмана, коэффициент 

(индекс) Джини.  
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5.  Влияние концентрации на прибыльность отраслевых предприятий.  

6.  Определение рыночных барьеров. Виды барьеров входа-выхода.  

7.  Диверсификация и вертикальная интеграция.  

8.  Теория квазиконкурентных рынков. 

9. Стратегия дифференциация услуг. 

10. Виды объединений хозяйствующих субъектов. 

11. Инновации как экономический процесс. Инновации на конкурент-

ном рынке.  

12. Сущность и типология инвестиций.  

13. Квазиинтеграционные стратегии. 

14. Механизмы ограничения монополистической деятельности на рын-

ках товаров и услуг. 

15. Подходы к определению границ рынка. 

16. Стратегические и нестратегические рыночные барьеры: сущность, 

виды и примеры. 

17.  Методы оценки концентрации предложения на рынке. 

18. Стратегия дифференциация услуг: сущность, преимущества и из-

держки. 

19. Сущность и типология инвестиций на отраслевом рынке. 

20.Типология рыночных структур и факторы, определяющие рыночную 

структуру. 

21. Силы рынка согласно модели Портера: характеристика на примере 

отраслевого рынка. 

22. Категории «рынок»  и  «отрасль»: сущность и отличительные осо-

бенности. 

23.  Характеристика рынков по уровню входных барьеров. 

24. Анализ поведения фирмы: основные концепции и их характеристи-

ка. 

25. Основная парадигма теории отраслевых рынков. 

26. Цели фирмы: варианты и определяющие факторы. 

27. Применение ценовой дискриминации на отраслевом рынке.  

28. Основные модели конкуренции отраслевого рынка: характеристика 

и примеры. 

29. Способы оценки степени продуктовой дифференциации. 

30. Фирма на отраслевом рынке: классификационные признаки. 

31. Вертикальные контракты: стимулы и инструменты. 

32. Последствия реализации монопольной власти. 

33. Категория «отрасль» и отраслевая структура экономики. 

34. Виды монополий. 

35. Вопросы, изучаемые в рамках дисциплины «Теория отраслевых 

рынков». 
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Показатели, критерии и шкала оценивания ответов на зачете 

 

Применяется универсальная шкала оценки образовательных достиже-

ний. Если обучающийся набирает более 60% от максимально возможной 

суммы баллов – выставляется «зачтено»; менее 60% – «не зачтено».  
 

Составитель: доцент Святодух Е.А. 

И. о. зав. кафедрой: к.т.н., доцент Зайцева Т.В. 

 

Рабочая программа рассмотрена на заседании кафедры экономики и 

менеджмента и утверждена на 2022/2023 учебный год  

Протокол  №10  от «28» июня  2022 г. 

 

 

 

 

Критерии/ 

баллы 
«Зачтено» «Не зачтено» 

полнота и пра-

вильность от-

вета 

обучающийся 

полно излагает 

материал, дает 

правильное 

определение ос-

новных понятий 

Обучающийся 

достаточно полно 

излагает матери-

ал, однако допус-

кает 1-2 ошибки, 

которые сам же 

исправляет, и 1-2 

недочета в по-

следовательности 

и языковом 

оформлении из-

лагаемого. 

обучающийся де-

монстрирует знание 

и понимание основ-

ных 

положений данной 

темы, но излагает 

материал неполно и 

допускает 

неточности в опре-

делении понятий 

или формулировке 

правил 

обучающийся 

демонстрирует 

незнание 

большей части 

соответствую-

щего 

вопроса 

степень осо-

знанности, по-

нимания изу-

ченного 

демонстрирует 

понимание ма-

териала, может 

обосновать свои 

суждения, при-

менить знания 

на практике, 

привести необ-

ходимые приме-

ры не только из 

учебника, но и 

самостоятельно 

составленные 

присутствуют 1-2 

недочета в обос-

новании своих 

суждений, коли-

чество приводи-

мых примеров 

ограничено 

не умеет достаточно 

глубоко и доказа-

тельно обосновать 

свои суждения и 

привести свои при-

меры 

допускает 

ошибки в фор-

мулировке 

определений и 

правил, иска-

жающие их 

смысл 
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Лист актуализации фонда оценочных средств  

«Б1.В.07 Теория отраслевых рынков» 
шифр по учебному плану, наименование 

 

38.03.01 Экономика 

Профиль: Экономика транспортного бизнеса  

Форма обучения: очная  

Год начала подготовки: 2022  

а) в фонд оценочных средств не вносятся изменения. ФОС актуализирован на 

2023 / 2024 г. учебный год. 

б) в фонд оценочных средств вносятся следующие изменения: 

1) ____-__________________________________________________________; 

2) ______________________________________________________________; 

3) ______________________________________________________________. 

 

 

Разработчик(и):   Святодух Е.А. к.э.н. 
                          (ФИО, ученая степень, ученое звание)

 

 

Фонд оценочных средств пересмотрен и одобрен  на заседании кафедры  

протокол №10 от «30» июня 2023_г.    

 

И.о. заведующий кафедрой: __Лапыгина С.А., к.э.н_____._/____ 
                                                          (ФИО, ученая степень, ученое звание)                                 (подпись) 
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